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BASES REGULADORAS DEL CONCURSO DE IDEAS, MEDIANTE C OMISION DE
VAITORACIC')N, PARA CREAR EL NUEVO LOGOTIPO DE LA UNIV ERSIDAD DE
LEON

1. Objeto del concurso

El presente concurso tiene como objeto la seleccién de una idea para crear un nuevo
logotipo de la Universidad de Leon y la concesion de un premio a esta idea.

El logotipo sera el identificador de la Institucibn en todas las acciones que ésta
considere oportunas, tales como publicidad, comunicacion, publicaciones y ediciones,
proyectos, rotulaciones y sefalética etc., y servira de base para la nueva imagen
corporativa de la Universidad.

Las personas participantes en el concurso deberan tener en cuenta en el desarrollo de
la idea los aspectos de la identidad de la Universidad de Ledn que se especifican en el
punto 11 de estas bases.

2. Procedimiento de concesidén

El procedimiento de concesion de este premio serd concurrencia mediante
convocatoria publica y abierta para la presentacion de propuestas. Se procedera a
seleccionar la propuesta ganadora mediante concurso, con intervencion de Comision
de Valoracion de acuerdo con los criterios de valoracion fijados en estas bases
reguladoras.

3. Participantes

El concurso esta abierto a todas aquellas personas, fisicas o juridicas que deseen
participar. Cada concursante podra presentar un maximo de tres disefios identificados
con un lema y suficientemente diferenciados entre si. Se pueden presentar tanto
individualmente, como a través de participacion en grupos, reflejando en cada caso, la
composicién de los mismos.

Las personas que participen no deberan incurrir en ninguna de las circunstancias
siguientes que le impidan ser beneficiario de este premio de la Universidad de Leon:

a) Ser condenadas mediante sentencia firme a la pena de pérdida de posibilidad de
obtener subvenciones o ayudas publicas.

b)  Solicitar la declaracion de concurso, ser declarados insolventes en cualquier
procedimiento, hallarse declarados en concurso, estar sujetos a intervencion judicial o
ser inhabilitados conforme a la Ley Concursal sin que concluya el periodo de
inhabilitacion fijado en la sentencia de calificacion del concurso.

c) Dar lugar, por causa de la que fueran declarados culpables, a la resolucion firme
de cualquier contrato celebrado con la Administracion.

d) Estar incursa la persona fisica, los administradores de las sociedades
mercantiles o aquéllos que ostenten la representacion legal de otras personas
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e) juridicas en alguno de los supuestos de incompatibilidades que establezca la
normativa vigente.

Universidad de Ledn

Vicerrectorado de Calidad y Acreditacion.

f) No hallarse al corriente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias o
frente a la Seguridad Social o tener pendiente de pago alguna otra deuda con la
Administracion publica de la Comunidad Autébnoma.

g) Tener la residencia fiscal en un pais o territorio calificado reglamentariamente
como paraiso fiscal.

h) No hallarse al corriente de pago de obligaciones por reintegro de otras
subvenciones.

i) Haber sido sancionado mediante resolucion firme como la pérdida de la
posibilidad de obtener subvenciones segun la Ley General Tributaria.

No podran acceder a la condicion de beneficiarios las agrupaciones segun parrafo del
apartado 3 de estas bases cuando concurra alguna de las prohibiciones anteriores en
cualquiera de sus miembros.

En ningln caso podran obtener la condicién de beneficiario de la presente subvencion
las asociaciones incursas de prohibicién previstas en los apartados 5 y 6 del articulo 4
de la Ley Orgéanica 1/2002, de 22 de marzo, reguladora del derecho de asociacion.

Tampoco podran obtener la condicion de beneficiario las asociaciones respecto de las
gue se suspendié el procedimiento administrativo de inscripcion por encontrarse
indicios racionales de ilicitud penal, en aplicacién de lo dispuesto en el articulo 30.4 de
la Ley Organica 1/2002, en tanto no recaiga resolucion judicial firme en cuya virtud
pueda practicarse la inscripcion en el correspondiente registro.

4. Premio

Se establece un premio Unico de 5.000 euros para el/la concursante que presente el
disefio del logotipo seleccionado por Comision de Valoracion. El importe estara sujeto a
las retenciones fiscales segun la legislacion tributaria espafiola.

5. Forma de presentacion de propuestas

Cada propuesta, que debera incluir un Unico disefio, deberd presentarse en dos
sobres, Ay B, del modo que a continuacién se determina:

A) El sobre A deberd contener los datos identificativos del/la autor/a: nombre o
razon social, NIF/CIF, direccion, teléfono, direccion de correo electrénico, fax y
cualquier otro dato que lo/la identifique. Adicionalmente entregaran:

» Las personas fisicas: fotocopia del DNI o documento oficial identificativo en el caso
de extranjeros y declaracidén responsable segun anexo para las personas fisicas.

» Las personas juridicas: fotocopia del DNI de la(s) persona(s) apoderada(s), copia
de escritura de constitucion y de toma de posesion debidamente registrada, si fuese
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necesario y declaracion responsable segun anexo para las personas juridicas. Las
personas juridicas extranjeras acreditaran su personalidad en la forma exigida por
la legislacion del Estado en la que estén establecidas. Este sobre se identificara en
su exterior con los siguientes datos:

*« Sobre A: Datos identificativos.

e Concurso de ideas para crear un nuevo logotipo de la Universidad de
Ledn.

« Lema de el/la concursante.
B) El sobre B contendra:

1- CD con la propuesta: Cada logotipo debera entregarse en soporte digital,
aislado version color y logotipo aislado monocromatico, ambas versiones
deberan estar trazados en formato vectorial eps. No se admitiran en formatos
de imagen como .jpg. .tiff, .omp, etc.

2- En papel: logotipo aislado version color presentado en color CMYK (Se
puede utilizar Pantdn o tinta plana siempre que lleven sus correspondencias
en CMYK) y logotipo aislado version en blanco y negro. En el &ngulo superior
derecho se inscribira el lema bajo el cual se concursa.

Las propuestas deberan ir acompafadas de una breve explicacion en que se
fundamente el disefio realizado y sus claves conceptuales. Ademas, se valorara la
versatilidad del logotipo para una posterior aplicacion en papeleria, carteleria,
sefalética.

Este sobre se identificara en el exterior con los siguientes datos:

- Sobre B: Propuesta de logotipo.

- Concurso de ideas para crear un nuevo logotipo de la Universidad de Leon.
- Lema de el/la concursante.

La identificacién de los sobres y la documentaciéon del sobre B con cualquier otra
denominacion que no sea el lema y que permita la identificacion del participante
supondra su exclusion.

6. Lugar y plazo de presentacion

Las propuestas deberan entregarse en el Registro de la Universidad Ledn o por
cualquiera de las formas previstas en el articulo 38.4° de la Ley 30/1992, del 26 de
noviembre, de régimen juridico de la administracion publica y del procedimiento
administrativo comun. En el caso de presentar la solicitud en algun registro distinto del
Registro General de la Universidad de Lebn, o por correo, el concurrente debera
justificar la fecha de imposicion del envio en la oficina de correos y anunciar en el
mismo dia al Servicio de Gestion Econdmica y Patrimonio de la ULE la remision de la
proposicion mediante fax (987.29.10.58 y 987.29.14.13), telegrama. correo electrénico
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(agervia@unileon.es o juan.campal@unileon.es) o cualquier otro medio informatico o
telematico admitido en derecho y del que quede constancia de su recepcién en la
Universidad de Leodn.
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El plazo de presentacién de propuestas finalizard a los 20 dias naturales desde la
fecha de publicacion en los medios de comunicacion escritos de Leon (Diario de Leon,
El Mundo de Ledn y la Crénica de Leodn) de la resolucion rectoral de la convocatoria.
En el supuesto de que el dia en que finalice el plazo de presentacion sea inhabil
(festivo, sdbado o domingo), el plazo finalizara al siguiente dia laborable.

7. Comisién de Valoraciéon

La seleccion del disefio ganador sera realizada por una Comision de Valoracion. La
composicion de la Comisidén de Valoracion es la siguiente:

Presidente: Juan Carlos Redondo Castan. Vicerrector de Calidad y Acreditacion de la
Universidad de Ledn

Vocales:

- Begofia Ferndndez Merino, disefiadora grafico profesional.

- Santiago Sarmiento Alonso. Gerente del Diario de Ledn

- Jose Luis Chamosa Gonzalez. Vicerrector de Relaciones Internacionales e
Institucionales de de la Universidad de Ledn.

Secretario: Pablo Marcos Martinez. Director de Area de la Universidad de Le6dn .

La Comision de Valoracion se constituira antes de finalizar el plazo de presentacion de
propuestas. Por resolucion rectoral se podra nombrar a otros miembros de la Comisién
de Valoracion que substituyan a los mencionados cuando por causas mayores
excusasen su asistencia.

La Comision de Valoracion dispone de las siguientes competencias:

* La admision, mediante acta, de las propuestas presentadas en el concurso.

 En la misma se deben de reflejar, de igual manera, los disefios no admitidos
indicAndose las razones de la exclusion.

* La valoracion de los disefios presentados y el resto de documentacién afiadida
por los concursantes.

» La facultad de declarar desierto el concurso, justificando los motivos de esta
decision.

» La identificacion de el/la concursante del disefio seleccionado, mediante la
apertura del sobre A, previo levantamiento del acta del disefio ganador.

* La remisién al Rector de la Universidad de Ledn de la propuesta de resolucion
de adjudicacion del concurso de ideas. El plazo maximo para que la Comision
de Valoracion remita al Rector de la Universidad la propuesta de adjudicacion
del concurso de ideas sera de 10 dias naturales desde la fecha de finalizacion
del plazo de presentacion de propuestas.

» La interpretacion de las presentes bases y la resolucion de cuantas cuestiones
se pudiesen suscitar con motivo del concurso. El funcionamiento del jurado se



B4 Universidad de Le6n

Vicerrectorado de Calidad y Acreditacion.

ajustara a lo previsto en el titulo II, capitulo 2 de la Ley 30/1992, del 26 de
noviembre, de régimen juridico de las administraciones publicas y del
procedimiento administrativo comun.

8. Criterios de valoracion

Los valores artisticos, simbdlicos y la capacidad de representacion y de comunicacion
del logotipo seran los aspectos determinantes para elegir la propuesta ganadora.

Se valorara, ademas, su potencial respecto a su versatilidad para aplicar en diversos
soportes. La Comision de Valoracion actuara con total independencia y determinara la
propuesta ganadora en funcion de los criterios de valoracidon y con la ponderacioén que
a continuacion se indica, pudiéndose otorgar a cada una de las propuestas un maximo
de veinte (20) puntos:

a) Capacidad de propuesta para representar los valores y personalidad de la
Universidad de Ledn (de 0 a 5 puntos).

b) Adecuacién de la solucion grafica a las necesidades de la institucién (de 0 a 5
puntos).

c) Aplicabilidad y declinacién de la propuesta (de 0 a 5 puntos).
d) Potencial de la propuesta (de 0 a 5 puntos).

9. Resolucion del concurso, publicidad y recursos

La resolucién del concurso de ideas sera adoptada por el rector de la Universidad de
Leon.

En el plazo de los diez dias siguientes se notificara la resolucién rectoral al autor o
autora de la propuesta seleccionada y a todos los concurrentes.

La resolucion del concurso se hara publica en el tablon de anuncios del Registro
General y en la web de la Universidad de Ledn. Contra la resolucién rectoral, que agota
la via administrativa, se podra interponer recurso de reposicion ante el rector en el
plazo de un mes, o recurso ante la jurisdiccion contencioso-administrativa en el plazo
de dos meses, contados ambos plazos desde el dia siguiente de su publicacién. En el
supuesto de presentacion de recurso de reposicion no podra interponerse recurso
contencioso-administrativo mientras no recaiga resolucion expresa o presunta de
aquel.

10. Pago del premio

El pago del premio se realizara una vez que concluyan todos los tramites para su
concesion.

11. Aspectos de identidad de la Universidad de Ledn gue se deberan tener en
cuenta en el disefio

El logotipo y demas elementos de identidad corporativa de la Universidad de Leon
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constituyen el soporte visual de su personalidad. Para que exista la mayor coherencia
entre el disefio y la identidad de la universidad, se detallan a continuacién por una parte
los objetivos estratégicos mas relevantes por la influencia que tienen en la
conceptualizacion y materializacién de la imagen, y por otra, otros aspectos que deben
tenerse
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en cuenta en la confeccién de la propuesta:

» Expresar los valores renovados de la Universidad de Ledn. La nueva imagen
debe representar el nuevo proyecto de la institucion.

* Aumentar el poder de atraccion de la universidad respecto de su publico
objetivo, futuros estudiantes.

* Proyeccion exterior de la institucion: situar a la Universidad de Leon en el
ambito de las ensefianzas superiores, en el conjunto de la comunidad
cientifica y respecto de los agentes sociales y econdmicos.

» Constituirse en uno mas de los elementos diferenciadores respecto a la
competencia.

» Propiciar la cohesion interna de la comunidad universitaria dotdndola de un
nuevo simbolo identificativo que represente la diversidad de la institucion.

La Universidad de Ledn es una institucion dinamica, donde el [+D+i y las nuevas
tecnologias son los ejes de su proyeccion hacia el futuro. Con sus dos campus es una
institucion plural y participativa; donde tienen cabida la mayoria de las areas de
conocimiento desde la Tecnologia a las Humanidades pasando por las Ciencias
Ambientales. La Universidad, esta profundamente implicada en el tejido socio-
econdémico y cultural de su area de influencia, lo que se traduce en un compromiso
activo con el progreso cientifico, cultural y empresarial de la comunidad de Castilla y
Ledn. Por ello tiene como una de sus misiones principales generar la estructura de
investigacion necesaria para que la transferencia de conocimiento sea una realidad
fructifera.

Aparte, es importante atender otras cuestiones formales que aseguran la operatividad
de la nueva marca y facilitaran su implantacion, a saber:

» -Disefios basados en la simplicidad de elementos, que facilitaran la gran
difusién que tendra la marca y la diversidad de aplicaciones que habra que
desarrollar.

» -Evaluar el potencial de los disefios, dando paso a propuestas

» abiertas, no localistas, que destilen versatilidad, que no limiten la arquitectura
de su futura marca y que evoquen posibles puntos de contacto —escenarios
con su publico objetivo.

De igual modo es importante considerar la relacion del disefio presentado con los
subemisores y subsubemisores de la Universidad. La Universidad de Ledn cuenta con
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un numero relevante de Vicerrectorados, Centros, Servicios, Areas, Oficinas,
Titulaciones, cada uno de ellos con su personalidad, denominacion e imagen; la nueva
marca sustituird esta diversidad y el nuevo logo debera prever como sera el modo de
vehiculizar estas distintas ofertas.

12. Derechos de propiedad intelectual e industrial

La autora o autor del disefio seleccionado cede en exclusiva a la Universidad de Leon
los derechos de explotacion de la obra sin ningun tipo de limitacion y abarca todas las
modalidades de explotacion. En el premio otorgado se incluye el precio de la cesion,
previsto en el articulo 17 del texto reformado de la Ley de propiedad intelectual
(TRLPI).

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 14 del TRPLI presta su autorizacion para
gue la universidad pueda modificar, desarrollar o adaptar dicho disefio utilizando
cualquier medio que considere oportuno. La concesion del premio no concede al
premiado ningun derecho para la realizacién de trabajos de adaptacion y desarrollo de
las aplicaciones del disefio e idea seleccionada en este concurso.

La Universidad de Leon sera propietaria del disefio y podra, si fuese el caso, y de
acuerdo con la legislacién vigente, registrarlo, con lo que adquirira los derechos de
propiedad industrial.

Los autores y autoras de las propuestas presentadas cederan de manera gratuita los
derechos de distribucidon y comunicacion publica a la Universidad de Ledn para ser
mostradas en exposicién o formar parte de un catalogo o publicacion.

13. Aceptacién de las bases
La participacion en este concurso de ideas implica, por parte de los
concursantes, el conocimiento y aceptacion de las presentes bases.

Ledn, 14 de enero de 2008

EL RECTOR
DE LA UNIVERSIDAD DE LEON

José Angel Hermida Alonso
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ANEXO: DECLARACION RESPONSABLE

Para personas fisicas: D/D.2__(nombre y apellidos) , con NIF __(n° NIF)
DECLARA

gue participo en el concurso de ideas para crear el nuevo logotipo de la Universidad de
Leon bajo el lema (lema)

gue conozco y acepto las bases reguladoras y que no me encuentro incurso/a en
ninguna de las circunstancias previstas en el apartado 3 de las presentes bases, que
me impidan ser beneficiario de subvenciones y premios por la Universidad de Ledn.

Lo que se declaraen __(lugar) , _ (fecha)

Firmado



td Universidad de Ledn

Vicerrectorado de Calidad y Acreditacion.

ANEXO: DECLARACION RESPONSABLE

Para personas juridicas: D/D.2 __ (nombre y apellidos) , con NIF (n°
NIF) en representacion de la entidad (razdn_social completa con forma
social) con CIF (n° CIF)

DECLARA
gue la entidad a la que represento participa en el concurso de ideas para crear el
nuevo logotipo de la Universidad de Ledn bajo el lema (lema) :

gue conoce y acepta las bases reguladoras y que la entidad a la que represento no se
encuentra incursa en ninguna de las circunstancias previstas en el apartado 3 de las
presentes bases que le impidan ser beneficiario de subvenciones y premios por la
Universidad de Leon.

Lo que se declaraen __(lugar) , _ (fecha)

Firmado



